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SOBRE BUZZWORDS 
Y CONCEPTOS MARCO 
DE LA GEEKONOMÍA1 2

UN ESTUDIO DE CASO DE 
NUEVAS FORMAS DE INTERMEDIACIÓN: 
LOS OPEN ACCESS JOURNALS

LA CRISIS DE LA UNIVERSIDAD 
IBEROAMERICANA EN EL POSTDIGITALISMO: 
LIDERAZGO SOCIAL O MARCA BLANCA4

EL DULCE DISCURSO DE LA I+D+I. 
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TRANSFORMACIÓN NARCISISTA 
E IDENTIDAD ÚNICA

www.geekonomia.net
www.geekonomia.net

	geekonomia: 


